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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài luận văn 

Thời gian qua, chương trình xây dựng nông thôn mới đã giúp nhiều vùng 

quê “thay da đổi thịt”, khoác lên mình một diện mạo mới. Tuy nhiên, việc nâng 

cao thu nhập cho người nông dân vẫn là bài toán khó nan giải. Trong lúc các 

địa phương vẫn loay hoay tìm cách phát triển kinh tế nông thôn thì chương trình 

“mỗi xã, phường một sản phẩm” ra đời kỳ vọng sẽ phát huy được thế mạnh của 

địa phương, tạo điều kiện cho nông dân phát triển kinh tế ngay trên mảnh đất 

quê hương, tránh tình trạng ly hương làm ăn xa xứ. 

Chương trình “Mỗi xã phường một sản phẩm “(One commune one product 

- OCOP) được Việt Nam vận dụng sáng tạo bài học kinh nghiệm quốc tế về 

phong trào “Mỗi làng một sản phẩm” (OVOP), thực hiện thành công tại Nhật 

Bản từ năm 1979. OCOP được xem là một giải pháp cụ thể, phù hợp với điều 

kiện khu vực nông thôn Việt Nam, giúp thúc đẩy nhóm sản phẩm cấp xã, huyện 

do các thành phần kinh tế tư nhân và kinh thế tập thể thực hiện sẽ tạo động lực 

mới cho phát triển kinh tế khu vực nông thôn, góp phần thực hiện thành công 

Chương trình mục tiêu quốc gia xây dựng nông thôn mới. 

Năm 2013, chương trình OCOP được triển khai và thực hiện tại tỉnh Quảng 

Ninh. Đưa Quảng Ninh trở thành tỉnh đi đầu cả nước triển khai thực hiện chương 

trình một cách bài bản, có hệ thống, từ việc bố trí bộ máy chỉ đạo, tổ chức thực 

hiện, ban hành các cơ chế, chính sách… Đến nay cả nước đã có 60/63 tỉnh, 

thành phố xây dựng đề án, 30 tỉnh, thành phố lập xong đề án, đặc biệt có 6 tỉnh 

phê duyệt đề án. Tỉnh Lào Cai là một trong 6 tỉnh được phê duyệt đề án. Sau 

hơn 3 năm thực hiện chương trình OCOP, Lào cai đã tổ chức đánh giá, xếp loại 

10 sản phẩm được cấp sao OCOP cấp tỉnh, tróng đó 1 sản phẩm được cấp 4 sao 

và 9 sản phẩm được cấp 3 sao.  

Sau những kết quả đạt được đã khẳng định OCOP là hướng đi đúng của 

tỉnh Lào Cai trong phát triển sản phẩm hàng hóa theo chuỗi giá trị, gắn các tổ 

chức sản xuất với sản phẩm, phát huy lợi thế, thế mạnh của địa phương. Tuy 
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nhiên, việc giới thiệu, xây dựng và quảng bá sản phẩm của tỉnh vẫn còn nhiều 

hạn chế, hình thức quảng bá chưa đa dạng, phong phú dẫn đến việc các sản 

phẩm thuộc chương trình OCOPchưa được nhiều người tiêu dùng biết đến và 

chủ yếu tiêu thụ trong tỉnh. 

Xuất phát từ yêu cầu thực tiễn nói trên, tác giả lựa chọn đề tài “Giải pháp 

xây dựng và quảng bá sản phẩm thuộc chương trình “mỗi xã, phường một 

sản phẩm” tỉnh Lào Cai” làm đề tài luận văn thạc sỹ chuyên ngành Quản lý 

kinh tế. 

2. Mục tiêu nghiên cứu 

2.1. Mục tiêu chung 

Nghiên cứu thực trạng việc xây dựng và quảng bá thương hiệu các sản 

phẩm thuộc chương trình “mỗi xã, phường một sản phẩm” (OCOP) trên địa bàn 

tỉnh Lào Cai từ đó đề xuất một số giải pháp phù hợp để  đẩy mạnhviệc xây dựng 

và quảng bá thương hiệu các sản phẩm OCOP của tỉnh Lào Cai trong thời gian 

tới. 

2.2. Mục tiêu cụ thể 

- Hệ thống hóa cơ sở lý luận và thực tiễn về xây dựng và quảng bá thương 

hiệu sản phẩm thuộc chương trình “mỗi xã, phường một sản phẩm”.  

- Phân tích, đánh giá thực trạng công tác xây dựng và quảng bá thương 

hiệu sản phẩm thuộc chương trình “mỗi xã, phường một sản phẩm” (OCOP) 

của tỉnh Lào Cai. 

- Đề xuất một số giải pháp đẩy xây dựng và quảng bá thương hiệu các sản 

phẩm thuộc chương trình “mỗi xã, phường một sản phẩm” (OCOP) trên địa bàn 

tỉnh Lào Cai. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

3.1. Đối tượng nghiên cứu 

Tập trung nghiên cứu việc xây dựng và quảng bá thương hiệu các sản 

phẩm thuộc chương trình “mỗi xã, phường một sản phẩm” (OCOP) của tỉnh 

Lào Cai.  


